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Dal tessile alla tavola e cucina, dagli accessori ai complementi d’arredo, le nostre collezioni
sono frutto di un’accurata selezione di produttori europei e internazionali.




L OFFERTA CROFF

Rinnoviamo periodicamente I'assortimento inserendo a fianco delle linee continuative (45%) le collezioni
stagionali. | trend e i colori di ogni stagione si sposano alle nuance neutre e allo stile evergreen della collezione
continuativa. Inoltre, nei negozi Croff sono inseriti altri brand che completano e arricchiscono l'offerta.




CINQUE
COLLEZIONI
ALL'ANNO

Fiera del bianco Autunno / inverno
collezione inizio settembre
promozionale,
dicembre Natale

inizio novembre
Primavera / estate
marzo

Fiera del bianco estate
collezione
promozionale,
meta maggio







m continuativa

GLI INDISPENSABILI:
-SSENZIALL CON STILE

Gli Indispensabili sono una parte importante dell’assortimento continuativo. Si tratta di prodotti

must-have di uso quotidiano, dal design minimal, con un ottimo rapporto qualita/prezzo
e un packaging personalizzato.




sostenibilita

CROFF:

L' INNOVAZION
SOSTENIBILE
AL CENTRO

Per Croff la sostenibilita € consapevolezza

e responsabilita. Usiamo materie prime rinnovabili
e materiali prodotti nel rispetto dell'ecosistema,
come ad esempio cotone biologico,

fibra di bambu, alluminio riciclato.




sostenibilita

A LINEA
CROFF GREEN

& Prodotti tessili per la tavola
in Cotone Biologico Certificato GOTS

¢ Piumini in piuma riciclata

& Accessori tavola e complementi arredo
in vetro riciclato

¢ Accessori tavola in fibra di bambu,
materiale altamente rinnovabile

& Borracce in alluminio, isolanti, riutilizzabili,
senza BPA

¢ Utensili cucina in alluminio 100% riciclato
Made in ltaly




store concept

UNO SPAZIO CONTEMPORANEO
-D ESSENZIALE

| negozi Croff hanno un design contemporaneo ed essenziale, dove i toni del grigio sono scaldati

da tocchi di legno, per evocare intimita e comfort. Torna I'attenzione alla sostenibilita, nella ricerca
dei materiali € nelle scelte di illuminazione, mentre I'esposizione per ambienti stimola e facilita

lo shopping. Uno spazio attuale, accogliente e funzionale, con superficie di vendita di almeno 180 mq.










ROFF E PRESENTE IN 192 PUNTI
-“NDITA, DI CUI 38 STAND ALONE
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CROFF
VIA TERRAGLIO 17
30174 VENEZIA MESTRE
CROFF.IT


http://CROFF.IT

